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Durante 2025, València ha reafirmado su 
posicionamiento como un destino turístico, 
consolidado, capaz de seguir innovando y 
evolucionando hacia un modelo cada vez más 
sostenible que sitúa a los ciudadanos en el centro, 
integrando la actividad turística en la vida urbana 
y generando valor compartido para residentes y 
visitantes.

La demanda turística se mantiene estable, con 
un claro predominio del mercado internacional, 
que representa en torno a dos tercios del total. 
Destaca especialmente el dinamismo de mercados 
europeos como Italia y Francia —con un creciente 
protagonismo del primero—, la estabilidad de 
Reino Unido y una progresiva diversificación 
hacia mercados intercontinentales. Por su parte, 
el mercado nacional continúa desempeñando un 
papel contra cíclico y estabilizador, contribuyendo 
a sostener la actividad en contextos de mayor 
incertidumbre.

El turismo actúa, además, como un motor que 
permite sostener una red de conectividad aérea 
amplia, conectando València con decenas de países 
y reforzando tanto la competitividad empresarial del 
territorio como la accesibilidad y las oportunidades 
de movilidad para sus ciudadanos. Esta conectividad 
ha sido clave en el crecimiento del turismo 
internacional y en la consolidación del destino.

Asimismo, la actividad turística contribuye 
al mantenimiento y desarrollo de una oferta 
gastronómica, cultural y de ocio cada vez más rica y 
diversificada, de la que disfrutan tanto los visitantes 
como los propios residentes, reforzando la calidad 
de vida urbana y el atractivo de la ciudad.

Todo ello se enmarca en un modelo turístico 
orientado a la sostenibilidad en sus tres dimensiones 
—social, medioambiental y económica—, que busca 
garantizar un desarrollo equilibrado y duradero. En 
este contexto, la Fundación Visit València continúa 
avanzando en el análisis del impacto de la actividad 
turística y en la definición de buenas prácticas, en 
colaboración con los distintos agentes públicos y 
privados del sector, contribuyendo a una gestión más 
informada y a la mejora continua del modelo turístico 
de la ciudad. València avanza así hacia un futuro 
en el que el turismo continúe siendo una actividad 
que beneficie y enriquezca al conjunto de la ciudad, 
generando prosperidad sin afectar a la identidad, el 
bienestar ciudadano y el respeto por su entorno. 

En 2025 la Fundación Fundación Visit València 
inicia una nueva etapa en la evolución de FOCUS, 
el Sistema de Inteligencia Turística de València, 
mediante el rediseño de su infraestructura y la 
adaptación de sus funcionalidades internas y 
externas, con el propósito de reforzar la calidad, 
consistencia y utilidad de los datos ofrecidos.

Throughout 2025, València reaffirmed its position as 
a mature and well-established tourist destination, 
one capable of continuing to innovate and evolve 
towards a more sustainable model that places 
citizens at the centre. This model integrates tourism 
activity into urban life and generates shared value for 
both residents and visitors.

Tourism demand has remained stable, with a 
clear predominance of international markets, 
which account for around two thirds of the total. 
Particularly noteworthy is the dynamism of European 
markets such as Italy and France —with Italy playing 
an increasingly prominent role—, the stability of 
the United Kingdom, and the gradual diversification 
towards intercontinental markets. The domestic 
market, meanwhile, continues to play a counter-
cyclical and stabilising role, helping to sustain activity 
in contexts of greater uncertainty.

Tourism also acts as a driver that helps sustain a 
broad air connectivity network, linking València 
with dozens of countries and strengthening both 
the business competitiveness of the region and 
accessibility and mobility opportunities for its 
citizens. This connectivity has been key to the growth 
of international tourism and the consolidation of the 
destination.

Tourism activity also contributes to the maintenance 
and development of an increasingly rich and diverse 
gastronomic, cultural and leisure offering, enjoyed by 
visitors and residents alike, reinforcing urban quality 
of life and the city’s appeal.

All of this forms part of a tourism model guided by 
sustainability across its three dimensions —social, 
environmental and economic— and aimed at 
ensuring balanced, long-term development. In this 
context, Fundación Visit València continues to make 
progress in analysing the impact of tourism activity 
and defining good practices, in collaboration with the 
sector’s various public and private stakeholders. This 
contributes to more informed management and to the 
continuous improvement of the city’s tourism model.

València is thus moving towards a future in which 
tourism continues to be an activity that benefits and 
enriches the city as a whole, generating prosperity 
while preserving its identity, citizens’ wellbeing and 
respect for its environment. 

In 2025, Visit València Foundation is embarking on 
a new phase in the evolution of FOCUS, Valencia’s 
Tourism Intelligence System, through the redesign 
of its infrastructure and the enhancement of its 
internal and external functionalities, with the aim of 
strengthening the quality, consistency, and usefulness 
of the data provided.
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Stability of tourism demand: València recorded close to 6 million 
overnight stays (-1,5%), maintaining stable levels after the previous year, 
which had been affected by extraordinary factors.

Estabilidad de la demanda turística: València registra cerca de 6 millones 
de pernoctaciones (-1,5%), manteniendo niveles estables tras el 
ejercicio anterior que estuvo condicionado por factores extraordinarios.

Rail connectivity as a strategic axis: València exceeded 21.6 million rail 
passengers (-3%), strengthening its accessibility and area of influence.

Conectividad ferroviaria como eje estratégico: València supera los 21,6 
millones de viajeros en tren (-3%), reforzando su accesibilidad y su área 
de influencia.

Consolidation of international tourism: International tourism accounts 
for more than 65% of overnight stays, reinforcing the destination’s global 
profile and its ability to attract visitors from strategic markets.

Consolidación del turismo internacional: El turismo extranjero concentra 
más del 65% de las pernoctaciones, reforzando el carácter global del 
destino y su capacidad de atracción en mercados estratégicos. Gastronomy and local produce as a distinctive asset: More than 2,500 

restaurants, 10 of them Michelin-starred —with 12 stars in total—, and 
an 23,000-hectare market garden, a wetland and the Mediterranean Sea 
consolidate the destination’s gastronomic identity.

Gastronomía y producto local como valor diferencial: Más de 2.500 
restaurantes, 10 de ellos con estrella Michelin (12 estrellas) y una huerta 
de 23.000 hectáreas, un humedal y el mar mediterráneo consolidan la 
identidad gastronómica del destino.

Progress in tourism sustainability and accessibility: València is promoting 
pioneering initiatives such as the calculation of tourism’s environmental 
footprint, the Green Pact with 150 participating companies, and a 
tourism accessibility platform with 300 assessed spaces.

Avance en sostenibilidad y accesibilidad turística: València impulsa 
iniciativas pioneras como el cálculo de la huella ambiental del turismo, 
el Pacto Verde con 150 empresas participantes y una plataforma de 
accesibilidad turística con más de 300 espacios evaluados. 

Dynamism of European markets: Italy (+11.1%) and France (+5.5%) 
are driving growth in Europe.

Dinamismo de mercados europeos: Italia (+11,1%) y Francia (+5,5%) 
impulsan el crecimiento en Europa.

Growth in meetings tourism (MICE): The city reached close to 3,800 
meetings (+33%) and more than 544,000 participants, consolidating its 
position as a leading conference destination.

Impulso del turismo de reuniones (MICE): La ciudad alcanza cerca de 
3.800 reuniones (+33%) y más de 544.000 participantes, consolidándose 
como destino congresual de referencia.
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Claves del turismo de València en 2025
Key facts about tourism in Valencia in 2025
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138,3 KM2

Superficie
Surface area

39º 28’ 16” N
Latitud
Latitude

844.424
Población ciudad
City population

13 METROS
Altitud
Altitude

0º 22’ 33” O
Longitud
Longitude

1.679.125
Incluyendo área metropolitana
Including metropolitan area

POBLACIÓN 
POPULATION

Geografía 
y población
Geography 
and population

19,9ºC

81,3 años
years

81,3 años
years

86,7 años
years

86,5 años
years

València Valencia

España Spain

VALÈNCIA

310
Días soleados anuales
Nº clear days per year

259
Días con temp. +20ºC
Days with temp. over 20ºC

Temperatura media
Average temperature

CLIMATOLOGÍA CLIMATOLOGY

TEMPERATURAS TEMPERATURE

València registra 
temperaturas suaves todo  
el año, un clima que permite 
al visitante disfrutar de su 
oferta natural y cultural en 
cualquier momento.

Valencia enjoys mild 
temperatures all year round, 
allowing visitors to enjoy 
its natural and cultural 
attractions at any time  
of year.

ESPERANZA DE VIDA LIFE EXPECTANCY
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Monthly  
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Fuentes: Anuario Estadístico Municipal e Instituto Nacional de Meteorología. · Sources: Municipal Statistics Yearbook and National Institute of Meteorology.Fuentes: INE (Esperanza de vida 2024). · Sources: National Statistics Institute-INE (2022 Life expectancy). 

Pirámide poblacional València 2025 Population pyramid Valencia 2025
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RUTAS DESDE EL AEROPUERTO DE VALÈNCIA 
ROUTES FROM VALENCIA’S AIRPORT

Conectividad
Connectivity

85 
(- 1 conexión vs. 2024)
Conexiones internacionales
International air connections

5.931.517 
(+ 9,7% vs. 2024)
Total pasajeros llegados al 
aeropuerto en 2025
Passengers arrived to the 
airport in 2025

17 
(- 1 conexión vs. 
2024)
Conexiones nacionales
National air connections

VALÈNCIA

PASAJEROS DEL AEROPUERTO AIRPORT PASSENGERS

Fuentes · Sources: AENA, Forward Keys y FOCUS (Fundación Visit València).

España 
Spain

Francia 
France

Italia 
Italy

Alemania 
Germany

Reino unido 
UK

Países Bajos  
Netherlands

Suiza 
Switzerland

Portugal 
Portugal

Polonia 
Poland

Bélgica 
Belgium 
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València está conectada con 102 
aeropuertos de 30 países a través de 
37 aerolíneas.

Valencia is connected to 108 airports 
in 30 countries through the operations 
of 37 airlines.
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PASAJEROS DE TREN TRAIN PASSENGERS

Fuentes · Sources: ADIF

TURISMO DE CRUCEROS EN EL PUERTO DE VALÈNCIA 
CRUISE TOURISM AT THE PORT OF VALENCIA

Fuentes: Puertos del Estado ·  Sources: Port Authority

Fuentes · Sources: AENA

2.681
Promedio de pasajeros
Average number of passengers

12.994.313
Cercanías
Commuter

298
Escalas
Cruise port calls

7.635.518
Larga distancia
Long distance

799.050
Pasajeros
Cruise passengers

545.585
Media distancia
Medium distance

ANTELACIÓN DE LA RESERVA DE BILLETES DE AVIÓN A VALÈNCIA  
ADVANCE BOOKING OF FLIGHTS TO VALENCIA

NÚMERO DE LLEGADAS AL AEROPUERTO DE VALÈNCIA DE LAS PRINCIPALES AEROLÍNEAS 
NUMBER OF ARRIVALS AT VALENCIA AIRPORT BY THE MAIN AIRLINES

Fuentes · Sources: Forward Keys
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días days

Más de 120 días 
More than 120 days

Aerolíneas 
Airlines

Sin alianza

Sin alianza

OneWorld

Skyteam

Sin alianza

Sin alianza

Star Alliance

Star Alliance

Aerolíneas 
Airlines

Llegadas 
Arrivals

Llegadas 
Arrivals

vs. 2023 
vs. 2023

vs. 2023 
vs. 2023

11,0%
13,8%

17,3%

13,2%
9,8%

12,7%

7,7%

14,6%

Ryanair

Vueling

Wizz Air

Air Nostrum

Transavia

Air Europa Lineas 
Aereas

Lufthansa

EasyJet

2.660.982

576.385

455.683

278.962

211.480

210.679

195.639

146.470

12,1%

-17,9%

50,5%

-0,2%

7,6%

4,3%

5,4%

4,3%

El 20,8% de los billetes se compran con al menos 3 meses de antelación.

20.8% of airline tickets are booked at least three months in advance.
Sin alianza

Swiss International 
Air Lines

133.180 -11%

Sin alianza
Air France 115.096 32,4%

Star Alliance
Turkish Airlines 112.837 8,3%

Skyteam
Volotea 112.639 -1,7%

Skyteam
Eurowings GmbH 111.759 19,7%

OneWorld
KLM 78.165 -1,1%

Star Alliance
Transavia France 71.806 26,7%

EasyJet Switzerland
Transavia France 69.542 65,4%
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Movilidad
Mobility

120.526.090
Viajeros
Travellers

161,4 KM
De red
Of subway system

91.640.000
Viajeros
Travellers

37,4 KM
Ciclo calles
Cycle streets

194,46 KM
Carril bici
Bicycle lanes

TRANSPORTE URBANO PUBLIC TRANSPORT

AUTOBUSES URBANOS EMT  
CITY BUSES

METROVALENCIA 
SUBWAY

CARRIL BICI 
BIKE LANE

Fuentes · Sources: EMT, Metrovalencia y Servei de Mobilitat Sostenible (Ajuntament de València).
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Palacio de Congresos Conference centre

Parque de cabecera Cabecera Park Playa Beach
Centro histórico Historic center

Antiguo cauce del río Turia Turia Garden

A/TO: Albufera

Ciutat de les Arts i les Ciències City of Arts and Sciences



VIAJEROS Y PERNOCTACIONES EN HOTELES  
Y APARTAMENTOS REGISTRADOS  
VISITORS AND OVERNIGHT STAYS IN HOTELS 
AND REGISTERED APARTMENTS

ESTACIONALIDAD DE PERNOCTACIONES EN 
HOTELES Y APARTAMENTOS REGISTRADOS 
SEASONALITY OF OVERNIGHT STAYS IN 
REGISTERED HOTELS AND APARTMENTS
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Demanda y 
oferta turística
Tourism demand 
& supply

ESTACIONALIDAD SEASONALITY
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Fuentes · Sources: INE (EOH + EOAT).
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VIAJEROS Y PERNOCTACIONES EN HOTELES Y APARTAMENTOS REGISTRADOS SEGÚN PAÍS DE 
RESIDENCIA VISITORS AND OVERNIGHT STAYS IN HOTELS AND REGISTERED APARTMENTS BY 
COUNTRY OF RESIDENCE

Viajeros
Visitors

Tasa crecimiento
Growth rate

Tasa crecimiento
Growth rate

Pernoctaciones
Overnight stays

Fuente · Source:  INE (EOH + EOAT).

Europa (Sin Esp.) 1.030.696 -0,5% 3.129.565 -2,7%
Italia Italy 226.460 11,0% 636.452 0,6%

Países Bajos 
Netherlands

134.787 -9,9% 464.864 -7,6%

Reino Unido UK 105.997 0,3% 332.983 0%
Alemania Germany 102.758 -7,0% 337.235 -8,4%

Francia France 98.802 5,1% 273.016 4,7%

Bélgica Belgium 43.928 -16,2% 136.739 -17,7%

Portugal Portugal 32.665 7,1% 75.017 3,1%

Polonia Poland 31.285 -6,5% 92.013 -13,8%

Irlanda Ireland 28.400 -3,6% 93.313 -6,2%

Rumanía Romania 18.518 3,4% 53.847 5,5%

Austria Austria 18.142 -4,0% 61.770 4,4%

Suecia Sweden 11.656 6,3% 32.055 0%

Hungría Hungary 7.096 46,5% 22.725 44,2%

República Checa 
Czech Republic

6.433 -12,5% 22.612 -3,2%

Dinamarca Denmark 6.241 -20,1% 19.389 -23,7%

Bulgaria Bulgaria 5.822 -3,0% 18.036 4,2%

Grecia Greece 5.025 -2,2% 13.581 0,5%

Finlandia Finland 4.183 -23,3% 12.198 -24,1%

Intercontinental 338.701 -6,4% 834.425 -8,1%
America America 231.031 -5,3% 590.550 -7%

Estados Unidos 
U.S.A. 109.008 -3,5% 282.294 -6,5%

Canadá Canada 14.115 -7,4% 34.756 -2,9%

Brasil Brazil 14.808 8,5% 37.011 14,5%

México Mexico 13.208 2,7% 32.761 16,2%

Asia Asia 60.240 3,6% 125.777 4,2%

China China 20.216 -4,8% 34.918 -8,5%

Japón Japan 5.257 38,7% 10.536 17%

Australia 9.137 -15,6% 20.802 -9,9%

África Africa 20.500 -2,2% 50.170 -2,8%

2.404.458

5.958.348

(+0,8% vs. 2024)

(-1,5% vs. 2024)

España 
Spain

España 
Spain

Extranjeros

Extranjeros

Foreigners

Foreigners

1.035.061

1.994.358

1.369.397

3.963.990

(4,8% vs. 2024)

(3,6% vs. 2024)

(-2% vs. 2024)

(-3,9% vs. 2024)

43%

33,5%

57%

66,5%

VIAJEROS Y PERNOCTACIONES VISITORS AND OVERNIGHT STAYS

VIAJEROS 
VISITORS

PERNOCTACIONES 
OVERNIGHT STAYS

20
25

2.404.458

20
21

20
22

20
23

20
24

1.332.405
3.284.520

2.206.282

2.319.546

2.419.998

5.325.710

5.493.065

6.085.962

5.958.348

Viajeros Pernoctaciones
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ALOJAMIENTO ACCOMMODATION

OFERTA HOTELERA 
HOTEL ACCOMMODATION OPTIONS

PORCENTAJE DE HABITACIONES SEGÚN CATEGORÍA 
PERCENTAGE OF HOTEL ROOMS BY CATEGORY

Categoría
Category

Establecimientos
Establishments

Habitaciones
Rooms

Plazas
Beds

Hoteles
Hotels

5* 9 1.054 2.114
4* 53 5.997 11.904
3* 42 2.623 5.337
2* 42 1.541 2.651
1* 31 809 1.420

Hostales, pensiones y albergues
Hostels, guesthouses and lodgings

108 1.221 2.415

Total 
(vs. 2024)

285 
(+ 17,7%)

13.245 
(+13,9%)

25.841 
(+14,1%)

5*

1*

3*

Hostales, pensiones y albergues
Hostels, guesthouses and lodgings

2*

4*
45,3%

8%9,2%

19,8%

11,6%

6,1%

Fuentes: FOCUS (Fundación Visit València) y Consellería de Turismo · Sources: FOCUS-Visit Valencia Foundation & Regional Tourism Department.
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OCUPACIÓN DE HABITACIONES 
ROOM OCCUPANCY

ESTANCIA MEDIA EN LOS HOTELES Y 
APARTAMENTOS (NOCHES) 
AVERAGE HOTEL AND APARTMENTS  
STAY (NIGHTS)

OCUPACIÓN HOTELERA HOTEL OCCUPANCY

ESTANCIA MEDIA DE LOS TURISTAS  
EN HOTELES Y APARTAMENTOS  
AVERAGE HOTEL AND APARTMENTS STAY

REVPAR  
REVPAR

PRECIO MEDIO DE LA HABITACIÓN  
AVERAGE ROOM RATE

Ene
Jan

Feb
Feb

Mar
Mar

Abr
Apr

May
May

Jun
Jun

Jul
Jul

Ago
Aug

Sep
Sep

Oct
Oct

Nov
Nov

Dic
Dec

61
,6

%

1,93 (-1,1%)
España
Spain

2,48 (-2,1%)
Media
Average

2,8 (-1,4%)
Extranjero
Foreign countries

76,8% 
(-1,3%)
Promedio
Average

90,15€ 
(+3,6% vs. 2024)
Promedio
Average

117,29€ 
(-0,7% vs. 2024)
Promedio
Average

Fuentes: FOCUS (Fundación Visit València)  e INE (EOH+EOAT) · Sources: FOCUS-Visit Valencia Foundation & INE (EOH+EOAT).
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REUNIONES MEETINGS PARTICIPANTES PARTICIPANTS

3.796
Cifra total de reuniones
Total number of meetings

1.245 M€
Impacto económico
Economic impact

544.744
Cifra total de participantes en reuniones
Total number of participants in meetings

10,3% 20,8%

11,5% 3,9%

0,8% 35,5%

77,4% 39,8%

390

435 Media 49 
Total 21.315

31 Media 6.246 
Total 193.633

2.940 Media 74 
Total 216.425

Media 291 
Total 113.371

Fuente · Source: FOCUS (Fundación Visit València).

TURISMO DE REUNIONES MICE TOURISM

CONGRESO 
CONGRESS

INCENTIVO 
INCENTIVE

FERIA 
EXHIBITION

FERIA 
EXHIBITION

INCENTIVO 
INCENTIVE

CONGRESO 
CONGRESS

CONVENCIONES / 
JORNADAS 

CONVENTION

CONVENCIONES / 
JORNADAS 

CONVENTION • 23.000 hectáreas de huerta periurbana
• 17 mercados municipales
• 17 D.O e IGP: 8 en la Provincia de Valencia
• +2.500 restaurantes
• 8,4% población ocupada en hostelería
• 8 restauntes con 1 estrella Michelín y 2 

resaurantes con 2 estrellas Michelín
• 94 rábanos Guía Green Guide en 28 

restaurantes
• 170 establecimientos / 35 hostelería con 

distintos SICTED

• 23,000 hectares of peri-urban farmland
• 17 municipal markets
• 17 PDOs and PGIs: 8 in the Province of 

Valencia
• +2,500 restaurants
• 8.4% of the employed population in hospitality
• 8 restaurants with 1 Michelin star and 2 

restaurants with 2 Michelin stars
• 94 radishes in the Green Guide across 28 

restaurants
• 170 establishments / 35 in hospitality with 

different SICTED distinctions

• 4 Patrimonio de la Humanidad UNESCO: 
Lonja de la Seda, Tribunal de las Aguas, 
Dieta mediterránea y Fallas

• 39 museos y centros culturales
• 22 teatros
• Palau de la Música (música sinfónica  

y clásica, ópera, conciertos y exposiciones 
artísticas)

• Palau de les Arts  
(ópera, música, ballet y teatro)

• Roig Arena (grandes eventos)
• Ciudad del Santo Cáliz
• Toque manual de campanas (Catedral)

• 4 World Heritage Monuments:  
Lonja de la Seda (the Silk Exchange), Tribunal 
de las Aguas, Mediterranean diet and Fallas

• 39 museums and cultural buildings
• 22 theaters
• Palau de la Música (symphonic and classical 

music, opera, concerts and artistic shows)
• Palau de les Arts  

(opera, music, ballet and theatre)
• Roig Arena (big events)
• City of the Holy Grail
• Traditional manual ringing of the bells 

(Cathedral)

Cultura Culture

Gastronomía Gastronomy

PRINCIPALES EQUIPAMIENTOS  
DE CULTURA Y OCIO

CULTURAL AND LEISURE  
MAIN EQUIPMENT
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VISITANTES A MUSEOS, MONUMENTOS Y RECINTOS DE OCIO  
VISITORS TO THE MUSEUMS, MONUMENTS AND LEISURE ENCLOSURES

* Solo se contabilizan las entradas pagadas.  * Only paid entries are taken into account.

Oceanogràfic*  1.931.761 

Museo de las Ciencias*  1.063.075 

CaixaForum Valencia 783.143

Lonja de la Seda 748.504

Bioparc 660.000

Catedral de València 535.960

Hemisfèric 450.899

MUVIM 442.036

San Nicolás 350.000

Torres de Serranos 331.905

Museo de Bellas Artes 250.949

Bombas Gens Centre d’Art 238.802

Miguelete 228.306

IVAM 202.258

Centro de Arte Hortensia Herrero 200.000

Museo Nacional de Cerámica 186.534

Museo Histórico Municipal 158.376

Museo de Prehistoria 128.331

L’Etno 98.422

Museo del Corpus-Casa de las Rocas 93.063

L’Almoina 91.660

Museo Fallero 90.142

Torres de Quart 53.131

Museo de Ciencias Naturales 49.921

Museo de la Seda 40.200

Museo de la Ciudad 21.407

Museo de Historia de València 21.407

Reales Atarazanas 20.353

Palacio Cervelló 18.542

Casa Museo Benlliure 17.449

Refugio Antiaéreo Ayuntamiento 16.761

Museo Taurino 14.539

Museo Semana Santa Marinera 14.291

Sala Municipal d’Exposicions 13.353

Museo del Arroz 11.885

Casa Museo Blasco Ibáñez 10.765

Almudín 10.430

Cripta de San Vicente Mártir 10.167

Galería del Tossal 2.916

Casa Museo Concha Piquer 1.477

Fuentes: Ajuntament de València y Museos, Monumentos y Atracciones citadas · Sources: Valencia Municipality and cited museums, monuments and attractions.

+4,32% 
vs. 2024
Total de visitantes
Total number  
of visitors 
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• Puertos deportivos: Real Club Náutico y 
Marina de València

• Clubs de golf cercanos: 11

• Moorings in sporting marinas:  
Royal Nautical Club and Marina of Valencia

• Golf courses: 11

• Parque Natural de l’Albufera  
(21.120 Ha) y Dehesa del Saler

• Zonas verdes, parques y jardines: 
más de 5 km2

• Bioparc: parque zoológico de más de 10 Ha
• Oceanogràfic: mayor acuario de  

Europa con 11 Ha
• Playas: 7 con bandera azul

• Rutas Verdes: nuevo itinerario accesible del 
Jardín del Turia

• Pacto Verde Turismo: 150 empresas 
participantes en sesiones técnicas y buenas 
prácticas sostenibles

• Cálculo de huellas ambientales del turismo: 
carbono y agua, referente internacional

• Modelo de intervención en emergencias 
meteorológicas

• Plataforma de accesibilidad turística: 300 
espacios evaluados, pionera en 5 tipos de 
discapacidad

• L’Albufera Natural Park 
(21.120 Ha) and Dehesa del Saler

• Green zone, parks and gardens: 
more than  5 km2

• Bioparc: zoo, in over 10 hectares of grounds
• Oceanogràfic: Europe’s biggest aquarium, 

covering 11 Ha
• Beaches: 7 Blue flags

• Green Routes: new accessible itinerary in 
the Turia Garden

• Green Tourism Pact: 150 companies 
participating in technical sessions and 
sustainable best practices

• Calculation of tourism’s environmental 
footprints: carbon and water, an 
international benchmark

• Intervention model for meteorological 
emergencies

• Tourism accessibility platform: 300 spaces 
evaluated, pioneering across 5 types of 
disability

Espacios Naturales

Compromiso medioambiental

Natural Spaces

Environmental Commitment

Equipamientos deportivos Sport facilities

PRINCIPALES EQUIPAMIENTOS  
DE CULTURA Y OCIO

PRINCIPALES HITOS  
DE SOSTENIBILIDAD

CULTURAL AND LEISURE  
MAIN EQUIPMENT

SUSTAINABILITY  
HIGHLIGHTS

Fuentes: Anuario Estadístico Municipal, Real Club Náutico de València, Marina de València y FOCUS (Fundación Visit València).
Sources: Municipal Statistics Yearbook, Valencia Royal Nautical Club, Marina and FOCUS-Visit Valencia Foundation.
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Este documento estadístico se elabora a partir 
de una combinación de fuentes externas y de los 
estudios e investigaciones desarrollados por la 
Fundación Visit València. Los datos relativos a 
viajeros, pernoctaciones y ocupación se obtienen 
sumando las cifras de la Encuesta de Ocupación 
Hotelera y la Encuesta de Ocupación de 
Apartamentos Turísticos del Instituto Nacional de 
Estadística (INE).

La Fundación también analiza en detalle la 
actividad congresual en la ciudad gracias a la 
colaboración de las principales sedes y espacios 
para eventos. A partir de esta información se 
elaboran los indicadores correspondientes al 
turismo MICE. En este ámbito, se ha introducido 
una mejora metodológica orientada a ofrecer 
estimaciones más rigurosas y contrastadas.

La Fundación Visit València continúa avanzando 
en el rediseño de la infraestructura FOCUS 
(Sistema de Inteligencia Turística de València), 
adaptando sus funcionalidades internas y externas 
con el objetivo de mejorar la calidad, consistencia 
y utilidad de los datos proporcionados.

El resto de la información recogida en esta 
publicación procede de los organismos y entidades 
citados, que han colaborado en su elaboración. 
Desde la Fundación Visit València agradecemos a 
todos ellos su implicación y contribución.

Para más información, puede consultar:

www.fundacion.visitvalencia.com/focus

This statistical document is produced using a 
combination of external sources and the studies 
and research carried out by Fundación Visit 
València. Data relating to travellers, overnight 
stays and occupancy are obtained by adding 
together the figures from the Hotel Occupancy 
Survey and the Tourist Apartment Occupancy 
Survey of Spain’s National Statistics Institute (INE).

The Foundation also analyses conference activity 
in the city in detail, thanks to the collaboration 
of the main venues and event spaces. This 
information is used to produce the indicators 
related to MICE tourism. In this area, a 
methodological improvement has been introduced 
to provide more rigorous and evidence-based 
estimates.

Fundación Visit València continues to make 
progress in redesigning the FOCUS infrastructure 
(Tourism Intelligence System of Valencia), adapting 
its internal and external functionalities with the 
aim of improving the quality, consistency and 
usefulness of the data provided.

The remaining information included in this 
publication comes from the organisations and 
entities cited, which have contributed to its 
preparation. Fundación Visit València would like 
to thank all of them for their involvement and 
contribution.

For more information, please visit:

www.fundacion.visitvalencia.com/focus



24  |  Folleto Estadístico 2024

El turismo en  
cifras de la ciudad 
de València

2025

Tourism in figures  
of the city of Valencia


